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1. PRESENTACION

La serie “Practicas de Inclusion Econémica” pretende registrar las acciones de politica
publica que implementa el Ministerio de Inclusién Econdmica y Social- MIES, para los
sujetos de derechos de su gestion publica, como mecanismos de superacion de la
pobreza para la poblacién en situacién de vulnerabilidad

El MIES, como rector y ejecutor de la politica de inclusion econémica y movilidad
social, tiene entre una de sus tareas fundamentales, aportar al acompanamiento de
las familias para su vinculaciéon en procesos econdmicos, que generen diversas capa-
cidades que les permitan acceder a servicios de calidad para cubrir sus necesidades
especificas.

Para ello, se han planteado estrategias de generacién y promocién de capacidades
que permitan a la poblacién, de manera independiente, continua y sostenible, forjar
medios de vida a través del acceso a activos de produccién, comercializacion, finan-
ciamiento y conocimientos; es decir, promover procesos organizativos y de asocia-
cién, con el fin de que surja en la poblacién el liderazgo y empoderamiento econémi-
co de las familias.

En los procesos de comercializacién se presentan los mercados sociales, que nacen
con la idea de articular una red de produccion, distribucion y consumo de bienes y
servicios que funciona con criterios éticos, democraticos, ecolégicos y solidarios,
constituida por emprendimientos y entidades de la economia social y solidaria junto
con consumidores y consumidoras individuales y colectivos.

La presente publicacién muestra la importancia del acceso al mercado, mediante la
venta directa para los pequenos productores, emprendedores del Crédito de Desa-
rrollo Humano (CDH), a través del desarrollo de las Ferias, como una practica de politi-
ca publica de inclusién econémica, que combina el acceso de comercializacion y la
participacion de la ciudadania; asi como, evidenciar la capacidad productiva, innova-
cion de los emprendedoresy el interés de los consumidores solidarios, que conlleve
a revertir esas situaciones histéricas de inequidad.
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Este documento describe los resultados de las Ferias permanentes “Nosotros Emprendemos
realizadas en el periodo marzo a octubre del 2018 a nivel nacional, y la importancia de que
los emprendimientos tengan acceso directo a la venta de sus productos, el cual ha permitido
disminuir la intermediacion. Sin embargo se requiere potenciar esta practica de comerciali-
zacion, a través de espacios permanentes, el fortalecimiento del comercio justo y el consu-
mo responsable y potenciar la articulacién con Instituciones Publicas y los Gobiernos Auté-

nomos Locales.

Berenice Cordero Molina
MINISTRA DE INCLUSION ECONOMICA'Y SOCIAL

" Las Ferias “Nosotros Emprendemos’, son practicas continuas de acceso a mercado que se llevaran a cabo hasta
diciembre 2018, Para el ano 2019 indica la implementacién de 320 Ferias Nosotros Emprendemos.

Nosotros Empmnd&mos




Mds Solidaridad Mas Desarrollo

2. PROBLEMATICA

En el Ecuador los pequefios emprendedores, si bien comercializan sus productos en diferen-
tes mercados, enfrentan condiciones desfavorables para la venta de sus productos. Los
intermediarios quienes compran la mayoria de sus productos, no les garantizan precios
estables, garantias de compra, dejando a las familias en condiciones econémicas inestables.
En las practicas de la Economia Social y Solidaria (ESS), la comercializacion aun no ha sido
explorada ni desarrollada suficientemente, por lo que no posee la dimensién fundamental
que demanda. Dentro de una las estrategias planteadas, se da un predominio al desarrollo
de ferias, sin embargo, las mismas no satisfacen adecuadamente las necesidades de los pro-
ductores ni de los consumidores. Por lo tanto, la construccion de sistemas de comercializa-
cién propios, basados en valores y objetivos del sector, permitirad contribuir al fortalecimien-

to y sostenibilidad de los emprendimientos.
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3. INTRODUCCION

El MIES, alineado a la mision del Plan Toda una Vida, ha garantizado el acceso progresivo de
las personas a sus derechos en todo el ciclo de vida, a través de la generacién de politicas
publicas para el desarrollo social y humano de la poblacién con necesidades basicas insatis-
fechas y en riesgo. Por esa razén se estd readecuando la politica publica para que aquellos
sectores de la poblacién (lo mas excluidos de los excluidos) tengan un piso minimo de
proteccion social.

En el marco de sus atribuciones, el MIES, tiene como politica la inclusion econdmica de la
poblacion en situacidon de pobreza, a través del fortalecimiento de los emprendimientos
generados con el (CDH), articulando redes de actores de la Economia Popular y Solidaria
(EPS), procesos y herramientas econdmicas que permita a los usuarios generar emprendi-
mientos y reactivar su economia.

La vinculacién entre inclusién econémica y proteccion social expresa la respuesta al manda-
to constitucional de proteccién social, al eje 2 del Plan de Desarrollo Toda una Vida (Econo-
mia al servicio de la sociedad; y, a la intervencion Menos Pobreza mas Desarrollo desde
transferencias no contributivas diferenciadas y su relacién con las condiciones socioeconé-
micas de los grupos vulnerables a partir de actividades productivas.

La sinergia desde los accesos (financiamiento, mercados, capacidades y organizacion)
permite actuar con una vision integral y pensar en practicas de mayor alcance potenciando
las relaciones publicas, privadas comunitarias en un esquema de articulacién institucional a
nivel territorial; es decir, trasladar el modelo de la cantidad (hiumero de ferias y CDH) hacia el
de calidad (emprendimientos populares sostenibles) con la construccion e implementacién
conjunta de practicas territoriales concentradas en el Centro de Inclusion Econdmica.

Garantizar los derechos de los grupos prioritarios y vulnerables requiere no solo una cons-
tante innovacion de las practicas frente a las dinamicas socio politicas y econémicas de la
sociedad; sino también, la capacidad de provocar coaliciones interinstitucionales y procesos
que permitan la construccién conjunta con los beneficiarios de las politicas.
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Desde el ano 2007, el MIES entrega el CDH, como un anticipo del Bono de Desarrollo
Humano (BDH), con la finalidad de facilitar la generacién auténoma de ingresos; fomentar el
desarrollo social, humano y productivo de las personas y sus familias; y, generar oportunida-
des sustentables para la produccion, que conlleven a la consolidaciéon y mejoramiento de
sus condiciones de vida, permitiendo incrementar los ingresos del nucleo familiar.

En este sentido, el MIES determina como una de sus estrategias para el ano 2018, el fortaleci-
miento a los emprendimientos, facilitando el acceso a los mercados publicos, privado y
social, promoviendo la generacion de capacidades y oportunidades productivas, que impul-
sen la autonomia y la superacion de la pobreza, a través de las Ferias “Nosotros Emprende-
mos” como parte del Sistema Nacional de Comercializacion Inclusiva .”

Las Ferias “Nosotros Emprendemos” instituidas como mecanismos de comercializacién les
ha permitido a los emprendedores ofertar sus productos y servicios, generandose como
una practica para el fortalecimiento de acceso al mercado solidario, en condiciones dignas y
con enfoque de comercio justo y solidario, esto ultimo como una alternativa de comerciali-
zacion que busca beneficiar econdmica y socialmente a los productores consumidores, con
un precio justo y garantizando productos de calidad, mediante la eliminacién de la cadena
de valor el productor puede llegar directamente al consumidor y el a su vez goza de los
beneficios de saber de donde viene el producto que esta consumiendo.

Estas Ferias priorizan la participacion de los emprendimientos de la poblacién vulnerable
(CDH, unidades familiares y grupos de atencién prioritaria), mediante la promocion de espa-
cios de comercio mensuales en los Distritos del MIES para los emprendimientos sociales
generados a base del CDH para dignificar el trabajo de los productores de la economia
popular.

2 Articulacion interinstitucional para promover la inclusion econémica y social de los emprendimientos sostenibles generados con el CDH
y otras actividades econdmicas generadas por los usuarios de los servicios MIES. Estos espacios facilitardn a los emprendedores exhibir sus
productos generandoles ingresos que le permiten contribuir a la economia familiar.
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4. INCLUSION ECONOMICA

La inclusion econémica es un proceso que asegura que aquellos en riesgo de pobreza y exclu-
sion social tengan las oportunidades y recursos necesarios para participar completamente en
la vida econdémica, politica, social y cultural disfrutando un nivel de vida y bienestar que se
considere adecuado en la sociedad en la que viven.

5. EMPRENDIMIENTOS POPULARES

Estos emprendimientos populares se encuentran, mayoritariamente, en funcionamiento vy,
aunque no trabajan de manera asociativa, son considerados como unidades domésticas de
produccion en la conceptualizacién de Economia Popular y Solidaria, el cual genera resulta-
dos materiales y ganancias extra — econdmicas, ademas su relaciones de reciprocidad e hibri-

dismo entre arreglos formales e informales y practicas no mercantiles e integradas al merca-
do.’

3 Gaiger 2012
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6. LA ECONOMIA SOCIAL EN EL ECUADOR

La ESS en el Ecuador, es parte de la historia del pais. Nacio, por un lado, como un proceso de
resistencia a los modelos capitalistas; pero, ademas, como una propuesta socio-historia de
transformacién social, ya que la misma promueve la reproduccion ampliada de la vida al
colocar en el centro en la actividad econémica al ser humano y la naturaleza. En el Ecuador
las experiencias solidarias son diversas, se encuentran por todo el pais y representan, desde
la practica, una nueva propuesta paradigmatica para enfrentar las diversas crisis que enfren-
tala humanidad. Lastimosamente estas practicas que aportan significativamente a la econo-
mia del pais han sido invisibilidades. En particular, la hegemonia de un modelo neoliberal
desde el inicio de la etapa democratica en 1980 y que fomenté la privatizacién, la desregula-
rizacion y la desinstitucionalizacion del aparato estatal, propicié el desconocimiento de
otras formas de hacer la economia. Sin embargo, por otro lado, también generd condiciones
para su desarrollo al constituir una economia rentista, concentradora, explotadora y urbana
que condujo a que las brechas sociales crecieran, expulsando a miles de ecuatorianos a las

ciudades y fuera del pais.!

4Coraggio, 2008
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7.LOS CENTROS DE INCLUSION ECONOMICA (CIE)

Los Centros de Inclusion Econémica (CIE) son concebidos como espacios fisicos, conceptua-
les, de accion y facilitacion de accesos, de articulacion interinstitucional; y, de seguimiento
nominal a la actividad socioecondmica de los grupos vulnerables que desde su sostenibili-
dad les permita su salida de las pobrezas y en operativamente del bono de desarrollo
humano.

Los CIE se constituyen en mecanismos de articulacion interinstitucional que permiten la
convergencia de varios actores publicos, privados y comunitarios con el fin de brindar servi-
cios de inclusiéon econdmica y lograr la movilidad social ascendente.

Dentro de sus servicios de los Centros de Inclusiéon Econémica, es el Acceso a Mercados que
desde el Sistema Nacional de Comercializacién Inclusiva facilitara la participacion de los
emprendimientos en las practicas del MIES y de otra institucionalidad con enfoque inclusivo.

8. OBJETIVO GENERAL.

Visibilizar a los pequenos productores, emprendedores del CDH, mediante la vinculacién a
espacios de comercio solidario permanentes, con la finalidad de promover la venta directa
del productor al consumidory el consumo responsable de la ciudadania.

8.1. Objetivos Especificos.

- Promocionar los productos que oferta los emprendimientos CDH.

- Promover el consumo solidario y responsable.

- Generar redes alternativas de comercializacién.

- Diversificacién de la produccion.

- Vincular a los pequenos productores en espacios visibles de comercio ante la localidad.

- Compartir experiencias de emprendedores mediante actividades de intercambio de
conocimiento.

- Dignificar el trabajo auténomo de los emprendedores CDH.
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9. METODOLOGIA.

La organizacion de Ferias contribuye al empoderamiento y a la autogestién, tanto en proce-
sos de comercializacién locales como productivos, que ademas le otorga independencia al
productor. Las Ferias también tienen la virtud de funcionar como vinculo de territorios rura-
les y urbanos, con el objetivo de generar nuevas dinamicas de desarrollo inclusivo y tienen
un alto nivel de participacion de mujeres.

9.1. Organizacion e Implementacion.

La logistica de las Ferias “Nosotros Emprendemos” han sido auto gestionadas por el MIES,
mediante la articulacion interinstitucional con las empresas publicas, privadas, academia 'y
gobiernos autbnomos descentralizados.

El apoyo del personal técnico y administrativo del MIES, ha permitido el desarrollo de las
Ferias a nivel nacional; ademas, de la aplicacion de fichas de inventarios y encuestas de
percepcion a emprendedores y visitantes.

La implementacion de las Ferias, se ha realizado conforme al cronograma establecido en
cada distrito correspondiente al periodo marzo a octubre 2018.

9.2. Definicion del Logo.

El logotipo “Nosotros Emprendemos’, transmite la combinacién de los principios de recipro-
cidad, redistribucién, cooperacién, intercambio, solidaridad y complementariedad en las
distintas formas de interaccion colectiva en la busqueda de la satisfaccion de las necesida-
des auténticas. (Anexo 1).

9.3. Seleccion de Emprendimientos.

La seleccién de emprendimientos es realizado por los equipos de las Unidades de Inclusion
Econdmica del MIES; y, en casos de articulacion con otras instituciones publicas, éstas
ultimas realizan su seleccion de participantes.

Durante el proceso de seleccién se identificaron emprendimientos con actividad econémica
como: textil, agroindustrial, artesanal, agricola, alimentacion y otros, quienes atendieron a
una convocatoria para llenar la ficha de inscripcion (Anexo 2).
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10. Resultados

10.1. Recoleccion de Datos

Con el propésito de contar con un andlisis cualitativo y cuantitativo de las Ferias “Nosotros
Emprendemos’, se establecieron dos métodos de medicién: encuestas de percepcion y
fichas de inventario.

10.2. Encuesta de percepcion

Estas encuestas se aplicaron desde el mes de agosto del 2018, como una técnica de recolec-
cion de datos en todas las Ferias, fue una encuesta personal con preguntas cerradas que
permitié conocer la percepcion de dos publicos diferentes: emprendedores participantes de
la Feria y visitantes consumidores.

La encuesta a los emprendimientos participantes levanté informacién sobre datos genera-
les del emprendimiento, expectativas de venta, conformidad con la logistica, motivacion
para participar en la feria y recomendaciones. (Anexo 3). Con las encuestas aplicadas a los
visitantes se levanté informacién respecto a: datos generales (edad, género, nivel de instruc-
cioén, etc.), promocion de la feria, percepcién sobre los productos comercializados y reco-
mendaciones. (Anexo 4).

10.3. Ficha de Inventario

Es una herramienta fisica levantada a todos los participantes en la Feria, que permitié cono-
cer a detalle, los productos con los cuales los emprendedores iniciaron sus ventas (inventa-
rio inicial) y de los productos con los cuales cuentan al finalizar la feria (inventario final);
mediante la informacion generada en la ficha de cada uno de los participantes se determiné
las ventas generadas. (Anexo 5).
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10.4. Resultados Cuantitativos
Las Ferias “Nosotros Emprendemos’, generaron los siguientes resultados:

Desarrollo de Ferias

De marzo a octubre de 2018 se realizaron 104 Ferias “Nosotros Emprendemos” en 34 Distri-
tos MIES de las 9 Zonas de planificacién, mayoritariamente articuladas con instituciones
privadas, publicas, gobiernos auténomos descentralizados y academia.

Figura 1: NUmero de ferias.
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Fuente:” Informes Zonales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

En estas Ferias, participaron 1.780 emprendimientos: 1077 derivados del CDH (61%) y 703
de la EPS (39%), resaltando la mayor intervencién de la Zona 3, seguido la Zona 1y la
Zona 5.

En las ciudades de Ibarra, Esmeraldas y Lago Agrio, entre sus principales productos a oferta-
dos estan los dulces tradicionales de la provincia de Esmeraldas, café, chocolate y artesanias.
Este resultado se debe a la articulacidon de las Unidades de Inclusion Econdmica territorial
con los emprendedores y los diferentes actores locales.

En la ciudad de Guayaquil, los emprendimientos ofrecen, calzado, textil y comida rapida.
Luego se tiene a las Zonas 5 con 18 Ferias permanentes en las provincias de Los Rios, Guayas
y Bolivar, sus principales productos son el café, artesanias, chocolate, textil, etc.
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En la figura 2, se muestra el nUmero promedio mensual de los emprendimientos que han
participado en las Ferias, en la Zona 4, provincia de Manabi, se ha tenido una participacion
con 15 emprendimientos aproximadamente. Le sigue la Zona 8, ciudad de Guayaquil con 14
emprendimientos y posteriormente le sigue la Zona 1

Figura 2: Promedio Ferias por Zona
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Fuente:” Informes Zonales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

Ventas

A continuacion se detalla los resultados de las ventas realizadas en las Ferias desde el mes de
marzo a octubre del 2018

Tabla 1: Reporte de Ferias por Zona.

Zona 1 25 323 10 $13.541,42 $40,66 13
Zona 2 9 61 29 $3.467,50 $38,53 7
Zona 3 13 171 359 $21.013,41 $39,65 13
Zona 4 5 76 73 $5.284,15 $35,46 15
Zona 5 18 135 131 $15.899,46 $59,77 8
Zona 6 15 108 35 $5.956,05 $41,65 7
Zona7 4 29 47 $5.110,00 $67,24 7
Zona 8 10 140 3 $16.017,45 $112,01 14
Zona 9 5 34 16 $867,65 $17,35 7

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades
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El total de las ventas fue de $ 87.157,09, en las 104 Ferias permanentes a nivel nacional, con
la participacion de 1.077 emprendimientos generados con el CDHy 703 EPS, la Zona 3 es |a
que registra un mayor ingreso de ventas.

El promedio venta fue de $ 48,96, por emprendedor, considerando el total de 1780 empren-
dedores y con montos de ventas de $ 87.157,09.

Con estos resultados, se evidencia que las Ferias permanentes y territorializadas son practi-
cas de comercializacion directas entre emprendimiento y consumidor, ademas, permite

visibilizar, promocionar y vender los productos, y esto a su vez permite tener ingresos adicio-
nales a las transferencias monetarias e ir mejorando sus condiciones de vida.

Ventas por Actividad Econémica
Respecto al tipo de actividad econdmica se tiene el siguiente analisis:

Figura 3:Ventas por actividad econémica.

28%
24%
17% 16%

Agricolas Artesanias  Textiles, moday  Alimentos Alimentosde  Otros (comercio
calzado procesados preparacion ¥ servicio)
inmediata

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

EL sector econdmico que ha tenido una mejor venta es artesanias (28%), seguido de alimen-
tos procesados (24%), agricolas (17%), textiles, moda y calzado (16%), alimentos de prepa-
racion inmediata (8%), otros-comercio y servicios (7%).
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Tabla 2: Ventas totales por Actividad Econémica

Emprendimientos

. 380 443 306 348 108 195
participantes

$1.691,50 $5.403,25| $7.277,30 $4.747,25 $ 0,00 $3.712,00

Marzo — junio $22.831,30
Julio $3.732,50 $3.956,75 $880,50 $4.799,00 $ 881,05 $797,05 | $ 15.046,85
Agosto $1.596,65 $3.418,00 | $1.846,50 $2.340,00 $ 556,00 $562,65|$10.319,80
Septiembre $3.475,92 $7.075,04 | $1.526,75 $ 3.660,05 $5.524,10 $970,75| $22.232,61
Octubre $4.347,82 $4.458,25 | $2.746,35 $4.968,11 $0,00 $206,00 | $16.726,53

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direcciéon de Didlogo y Generacién de Oportunidades

El mayor numero de emprendimientos participantes en Ferias por actividad econémica es
en artesanias, el nUumero de emprendimientos con actividades agricolas es muy representa-
tivo debido a que en el Distrito Ibarra Zona 1 se realiza Ferias con emprendimientos agrico-
las, la actividad de alimentos procesados y la actividad de textiles moda y calzado tiene un
numero de emprendimientos semejantes ya que estas actividades se desarrollan en todas
las Zonas; en referencia a las actividades de comercio y servicios se evidencian en mayor
numero de emprendimientos en las Zonas 5,8y 9.
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Tabla 3: Reporte de Ferias por Distrito

Promedio de .

Zona Distrito N.ferias | Ventas CDH participacién EPS \Z’(E)':JZAS POR P“’\'/:‘:::; e
CDH por Feria

Ibarra 22| $11.446,92| 283 13 0 $40,45
Esmeraldas 1| $1.465,50 17 17 10 $13.541,42 $96,21
1 Lago Agrio 2 $ 629,00 23 12 0 $27,35
Rumifiahui 4| $1.035,50 43 11 11 $35,08
Tena 3 $1.390,50 11 4 8 $3.467,50 $134,41
2 | Orellana 2| $1.041,50 7 4 10 $ 158,79
Riobamba 6| $3.24850| 122 20 155 $181,63
Latacunga 3| $6.859,16 19 6 89 §21.013.41 $450,01
Ambato 1| $7.266,00 13 13 88 $ 646,92
3 | Pastaza 3| $3.639,75 17 6 27 $241,10
Jama 1| $1.762,65 12 12 39 $ 185,89
Santo Domingo 2| $1.755,00 35 18 7 ¢ 5.284.15 $57,14
Chone 1| $1.328,00 21 21 12 $75,24
4 | Portoviejo 1 $ 438,50 8 8 15 $69,81
El Empalme 3| $1.042,80 46 15 21 $ 43,67
Milagro 2 $ 775,25 7 4 7 $117,75
Babahoyo 3| $4.840,91 16 5 43 $ 345,56
San Cristobal 2| $2.050,50 2 1 5 $ 15.899.46 $1.030,25
Salitre 3| $4.982,00 24 8 34 $ 241,58
Salinas 2 $ 531,00 19 10 1 $28,95
Guaranda 1 $ 950,00 12 12 0 $79,17
5 | Quevedo 2 $ 727,00 9 5 20 $100,78
Gualaceo 4 $ 580,00 15 4 14 $52,67
Cuenca 2| $1.167,00 28 14 8 $5.956,05 $49,68
Azogues 4| $2.567,00 27 7 6 $101,07
6 |Morona 5| $1.642,05 38 8 7 $50,21
Pifias 1 $ 200,00 5 5 5 $ 45,00
Loja 1 2.540,00 6 6 5 $5.110,00 $428,33
7 | Zamora 2| $2.370,00 18 9 37 $ 168,67
Duran 5| $14.224,45 98 20 0 $145,15
Gye Norte 3| $1.005,50 33 11 3 $16.017,45 $33,47
8 | GyeSur 2 $ 787,50 9 5 0 $87,50
Quito centro 2 $ 469,00 21 11 5 $ 867,65 $27,33
9 | Quito Sur 3 398,65 13 4 11 $41,67
Total 104 | $87.157,09| 1077 10 703 $ 87.157,09 $ 48,96

Fuente:“Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades

En referencia a las Ferias generadas en el afio 2018, se evidencia que el promedio de partici-
paciéon de los emprendimientos CDH es 10 por cada Feria, este dato varia segun la realidad
de los Distritos, las fechas y la actividad productiva de los emprendimientos.
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El objetivo de estos espacios de comercio es fortalecer al emprendimiento popular genera-
do a base del CDH permitiéndole ofertar y exhibir sus productos a precios justos en condi-
ciones adecuadas a consumidores sociales locales.

Analisis por Zona

Zona 1.- 25 Ferias realizadas en los Distritos Ibarra, Esmeraldas y Lago Agrio:

Figura 4: Zona 1- Participacién por Ferias y Distritos.
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Ibarra Esmeraldas Lago Agrio

Fuente:” Informes Distritales” — Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

- El Distrito Ibarra articul6 con el GAD local para el desarrollo de Ferias agricolas permanentes
(2 veces por semana) realizando 22 ferias con la participacion de 15 a 17 emprendimientos
semanales, el ingreso promedio por participante $40.66 ddlares, con ventas de $ 11.446,92.

- En el Distrito Esmeraldas realizé 1 Feria en el mes de agosto del presente afio por fiestas
cantonales con la participacion de 27 emprendimientos, el ingreso promedio por partici-
pante fue de $54 doélares con un monto de ventas de 1.465,50 principalmente en productos
textiles, artesanias y alimentos.

- En el Distrito Lago Agrio realizo 2 Ferias con la participacion de 23 emprendimientos, con
ingresos promedio de $25 y un monto de ventas de $560 dodlares en artesanias y alimentos.

Nosotros Emmnd&mos
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Zona 2.- 8 Ferias desarrolladas en los Distritos Rumifiahui, Tena y Orellana:

Figura 5: Zona 2- Participacién por Ferias y Distritos.

Rumifiahui Tena Orellana

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

- El Distrito Rumifahui realizé 4 Ferias con la participacion de 54 emprendimientos, ingreso
promedio de $19 y monto de ventas de $1.035,50 en productos textiles, artesanias y alimen-

tos.

- El Distrito Tena realizé 3 Ferias con la participacion de 19 emprendimientos, ingreso prome-
dio $73 y monto de ventas de $1.390,50 en artesanias y agricolas.

- El Distrito Orellana realiz6é 2 Ferias con la participacion de 17 emprendimientos, ingreso
promedio de $60 y monto de ventas de $1.041,50 en productos textiles, artesanias y

alimentos.

Nosotros Emyr@nd&moe
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Zona 3.- 13 ferias ejecutadas en los Distritos Latacunga, Pastaza y Riobamba:

Figura 6 : Zona 3- Participacion por Ferias y Distrito

Richamba Latacunga Ambato Pastaza

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

- El Distrito Latacunga realizd 3 Ferias con la participacion de 108 emprendimientos,
ingresos promedio de $64 y monto de ventas de $ 6.859,16.

- El Distrito Pastaza realiz6 3 Ferias con la participacién de 44 emprendimientos, ingresos
promedio de $80 y monto de ventas de $3.639,75.

- El Distrito Riobamba articulé con el Ministerio de Agricultura y Ganaderia- MAG: El Insti-
tuto de Economia Popular y Solidaria -IEPS $ 3.248,50 para la generacién de ferias
conjuntas el primer viernes de cada mes, con la participacion de 277 emprendimientos,
ingresos promedio de $12 y un monto de ventas de $ 3.248,50.

Noso0tros Emprendemos
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Zona 4.- 4 Ferias realizadas en los Distritos Sto. Domingo, Chone, Jama y Portoviejo:

Figura 7: Zona 4- Participacion por Ferias y Distritos

- El Distrito Santo Domi ngo reali-
z6 2 Ferias con la participacién
de 42 emprendimientos, ingre-
sos promedio de $42'y 1.755,00.

- El Distrito Chone realizé 1 Feria
con la participacion de 33

2
1 1 1
emprendimientos, ingresos
promedio de $40 y monto de
ventas de $1328.

lama Santo Dﬂmingu Chone Portw'"!]o = El DiStritO Jama I"ea“Zé 1 Feria
con la participacion de 51
Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos emprendimientos, ingresos

Elaborado por: Direccion de Didlogo y Generacion de Oportunidades promedio de $35 y monto de
ventas de 1.762,65.

Zona 5.- 18 ferias desarrolladas en todos sus Distritos

Figura 8: Zona 5- Participacion por Ferias y Distritos

3 3 3
2 2 2 2
I I I | I

ElEmpalme  Milagro Babahowo San Cristébal — Salitre Salinas Guaranda  Quevedo

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades
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~ El Distrito El Empalme realizo 3 Ferias, con la participacion de 67 emprendedores del CDH 'y

EPS, con un total de ventas de $1.042,80, en productos principalmente de alimentos proce-
sados, artesanias, comercio y servicio.

El Distrito Milagro: realizé 2 Ferias, con la participacién de 14 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $775,25, en productos agricolas, textiles, moda y calzado, y alimen-
tos procesados.

El Distrito Babahoyo: realizé 3 Ferias, con la participacion de 59 emprendedores del CDH y
EPS, con un total de ventas de $4.840,91, en actividades de artesanias, alimentos procesa-
dos, alimentos de preparacion inmediata, comercio y servicios.

El Distrito San Cristébal: realizé 2 Ferias, con la participacion de 7 emprendedores del CDHy
EPS, con un total de ventas de $2.050,50, en actividades de artesanias, alimentacion y cate-
ring, moda y calzado.

El Distrito Salitre realiz6 3 Ferias, con la participacién de 58 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $4.982,00, artesanias, alimentacion y catering, moda y calzado,
comercio y servicios.

El Distrito Salinas realizé 2 Ferias, con la participacién de 20 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $531,00, en productos agricolas, artesanias y alimentos procesa-
dos.

El Distrito Guaranda realiz6 1 Feria, con la participacion de 12 emprendedores del CDHy EPS,
con un total de ventas de $950,00, en productos de artesanias, alimentacién y catering.

El Distrito Quevedo realizé 2 Ferias, con la participacion de 29 emprendedores del CDH y

EPS, con un total de ventas de $727,00, en productos de artesanias, alimentacién y catering,
moda y calzado.

Nosotros Empr&no\e/moe
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Zona 6.- 15 Ferias ejecutadas en todos sus Distritos Guacaled, Azogues, Cuenca y Morona.

Figura 9: Zona 6- Participacién por Ferias y Distritos

Gualaceo Cuenca Azogues Morona

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

El Distrito Gualaceo realiz 4 Ferias, con la participacion de 29 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $580,00, en productos de artesanias y textiles.

El Distrito Cuenca realizé 2 Ferias, con la participacion de 36 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $1.167,00, en productos de artesanias, textiles, moda, calzado y
alimentos procesados.

El Distrito Azogues: realizé 4 Ferias, con la participacion de 33 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $2.567,00, en productos de agricolas, artesanias y alimentos proce-
sados.

El Distrito Morona realizé 5 Ferias, con la participacién de 45 emprendedores del CDH y EPS,

con un total de ventas de $1.642,05, en productos de artesanias, alimentacién y catering,
moda y calzado.

Nosotros Emprendemos
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Zona 7.- 4 Ferias desarrolladas en los Distritos Pifias, Loja y Zamora

Figura 10: Zona 7- Participacion por Ferias y Distrito. L L L .
- El Distrito Pinas realizd 1 Feria,

con la participaciéon de 10
2 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de
$200,00, en productos agricolas.

L5

- El Distrito Loja realizé Feria, con
la participacién de 11 emprende-
dores del CDHy EPS, con un total
de ventas de $2.540,00, en
productos de artesanias, textiles,

moda, calzado y alimentos
Fuente:” Informes Distritales” — Ferias Nosotros Emprendemos procesados.

Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

Fifias Loja Zamora

- El Distrito Zamora realiz6 2 Ferias, con la participacion de 55 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $2.370,00, en productos agricolas, artesanias, alimentacién y cate-
ring, moda y calzado.

Zona 8.- Realizadas 10 ferias en sus Distritos Duran, Guayaquil Norte y Guayaquil Sur:

Figura 11: Zona 8- Participacion por Ferias y Distritos L L, .
- Distrito Duran realizd 5 Ferias,

con la participacion de 98
emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de
$14.224,45, en productos artesa-

3
nias, alimentacion y catering,
moda y calzado, comercio y
. servicio.
Distrito GYE Norte realizé 3 Feria,

2
Gye Norte Gye Sur con la  participacion de 9
emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de

&
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'l:.,.
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3.
2
B 4
Durén

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades

=]

$1.005,50, en productos de artesanias, alimentacién y catering, moda y calzado.

- Distrito GYE Sur realizé 2 Ferias, con la participacién de 9 emprendedores del CDH y EPS, con
un total de ventas de $787,50, en productos artesanias, textiles, moda y calzado, alimentos
procesados.

Nosotros Emyr&nd&mos
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Zona 9.- Figura 12: Zona 9- Participacion por Ferias y Distritos

Figura 12: Zona 9- Participacion por Ferias y Distritos
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Quito centro Quito Sur

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

- Distrito Quito Centro realizé 2 Ferias, con la participacion de 26 emprendedores del CDH y
EPS, con un total de ventas de $469,00, en productos de artesanias, textiles, moday calzado
y alimentos procesados.

- Distrito Quito Sur realizé 3 Ferias, con la participacion de 24 emprendedores del CDH y EPS,
con un total de ventas de $398,65, en productos de artesanias, alimentacién y catering.
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10.5. Resultados cualitativos

10.5.1. Encuestas de Percepcion Emprendedores

Las encuestas de percepcion a emprendedores se aplicaron desde el mes de agosto a octu-
bre del 2018, durante este periodo se han registrado 727 encuestas.

a. ;Cuanto vendio en la Feria?

Figura 13: Venta por Feria

66%

22%

7%
° 4%

uUsb 0- 50 UsSD 51-100 UsD 101 - 150 Mas de USD 151

Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

- Respecto a las ventas generadas en la Feria, 479 emprendimientos que representan el 66%
estuvieron en los margenes de ventas de $0 a $50 dolares, 162 emprendimientos el 22%
vendieron entre el $51 a $100 y 80 emprendedores el 11% vendieron mas de $101 ddlares.
El promedio de ventas generado por la participacién de los emprendimientos en las Ferias
es de $48.96 y la actividad que mas ha generado ventas y que mas nimero de emprendi-
mientos participantes se han presentado son las artesanias.

Nosotros Empr@no\&moe
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b. ;Cuanta ganancia neta le genero en la Feria?

Figura 14: Ganancia Neta.
- Los resultados generados mues-

_ tran que, 552 emprendimientos
i el 76% obtuvieron unos marge-
nes de ganancia neta entre $0 a
$50, 128 emprendimientos el
18% generaron entre $51 a $100
como ganancia neta y 41
emprendimientos el 6% obtuvie-

. 5% ron como ganancia neta de su

1%

UsD Q- 50 usD 51 - 100 UsD 104 - 150 Wi de USD 151

18%

participaciéon en la feria mas de
$101.

Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direcciéon de Didlogo y Generacién de Oportunidades

c. ;Las ventas de la Feria cubrieron sus expectativas?

Figura 15: Expectativas de Ventas.

- 458 de los emprendimientos que
representan el 63% mencionan
que la Feria si cubrié sus expecta-
tivas en referencia a las ventas
generadas, mientras que para
263 emprendimientos el 36%, la
feria no cubrié sus expectativas
por las siguientes razones: pocos
asistentes el 56%, ofertantes con

Es5i BNo sus mismos productos el 27%,

Fuente:” Informes Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos mala ubicacion de la feria el 14%
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades y deficiencia de la organizacion
el 5%.En referencia a lo manifes-
tado por los emprendimientos participantes se evidencia que las ventas no cubrieron sus
expectativas principalmente por la poca asistencia de publico que visita y consuma en este
aspecto se lo debe mejorar con una buena estrategia de comunicaciéon que promocione las
Ferias en la localidad de manera que se atraiga a mas visitantes que apoyen a los emprendi-
mientos.
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d. Cual es su percepcion de la Feria

Figura 16: Percepcion de la Feria

37%

1Regular 2 Bueno 3 Muy bueno 4 Excelente A5

Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

- La percepcion general de los participantes en la Feria muestra que un 37% de los emprendi-
mientos les parecié muy bueno, 31% buena, 28 % excelente y 3% regular.
Ademas, respecto a la percepcién de la Feria considerando diversos aspectos, los participan-
tes mencionaron lo siguiente:

- En la organizacién y logistica: 273 emprendimientos el 56% lo califican como excelente y
muy bueno, mientras que 226 emprendimientos el 31% lo califican como bueno y 22
emprendimientos el 3% lo consideran regular.

- Convocatoria oportuna a la participacion: 686 emprendimientos el 94% tienen una percep-
cion excelente, muy buenay buena y solo 35 emprendimientos el 6% lo considera regular.
Puntualidad en la ejecuciéon del evento: 683 emprendimientos el 95% tienen una percepcién
excelente, muy bueno y bueno y 38 emprendimientos el 5% lo consideran regular.

- Horario en atencién en la feria: 687 emprendimientos el 95% consideran que el horario en el

que se atendio la feria es excelente, muy bueno y bueno y 34 emprendimientos el 5% lo
califica como regular.

Nosotros Empr&ndamoe
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e. ;Qué le motivo a participar en la Feria?

Figura 17: Percepcion de la feria
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

Para 564 de los emprendimientos el 78% su principal motivo de participar en la Feria fue
comercializar sus productos; 218 emprendimientos el 30% deseaban visibilizar sus produc-
tos; 76 emprendimientos el 11% participaron en las Ferias para vincularse con otros produc-
tores; y 83 emprendimientos el 12% participaron para generar alianzas entre productores

para mejorar sus emprendimientos.
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f. ;Esta de acuerdo en posicionar la Feria Nosotros Emprendemos?

Figura 18: Posesionar de la feria

2%

M Acuerdo total @ Desacuerdo total

Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

El 98% de los emprendimientos encuestados estan de acuerdo en posicionar la Feria y solo
el 2% no lo esta.

Ademas cuando se les preguntd con qué periodicidad se realicen las Ferias en los Distritos,
el 54% menciond que sea de manera mensual, el 36% de manera trimestral, el 10% de
manera semestral y el 1% solo una vez al afo. En referencia a lo manifestado por los empren-
dimientos participantes, las Ferias “Nosotros Emprendemos” se deben realizar de manera
mensual para generar espacios adecuados permanentes de comercializacion en la localidad,
a este requerimiento se debe considerar las necesidades y realidades de cada distrito para
apoyar en practicas de acceso a mercados a los emprendimientos generados del CDH.

Nosotros Empre/nd&mos
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g. {Para el desarrollo de su actividad, han accedido a financiamiento?

Figura 19: Acceso a financiamiento

43%

57%

Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades.

De los participantes encuestados, 310 emprendimientos el 43% han accedido a financia-
miento, mientras que 411 emprendimientos el 57% no ha solicitado créditos para el desarro-
llo de su actividad productiva.

Al preguntarles la fuente de financiamiento, 61% lo realizaron a través del Crédito de Desa-
rrollo Humano, el 14% accedié a crédito de la banca publica, el 11% acude a la banca priva-
da, el 10% a cooperativas de ahorro y crédito y el 4% a otro en los que se identifica principal-
mente a préstamos familiares. En base a esta informacion se identifica que mas del 60% de
los participantes son emprendimientos que se han generado a través del CDH y que se les
estd apoyando para fortalecer sus emprendimientos permitiéndoles participar en Ferias en
las cuales exhiban y promociones sus productos y servicios.

Nos0tros Emprendemos
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h. Para el fortalecimiento de su actividad que requieren:

Figura 20: Identificacion de necesidades
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

De los emprendimientos encuestados el 36% requiere fortalecimiento en procesos de
comercializacion y promocion, el 31% requieren financiamiento, el 21% requieren capacita-
ciény el 12% requieren asistencia técnica para su emprendimiento. En relacién a las necesi-
dades que dan a conocer los emprendedores se debe vincularlas en las diversas practicas de
acceso a mercados como: Ferias, catalogo virtual, red de tiendas y ruedas de comercio; y en
el tema de capacitacién de igual manera vincularlos a las escuelas 2 fase en temas técnicos
para al desarrollo y fortalecimiento de las capacidades de los emprendimientos CDH.

Nos0tros Emyr@nd&moe
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10.5.2. Encuestas de Percepcion a Visitantes

Las encuestas de percepcion a visitantes se aplicaron desde el mes de agosto a octubre del
2018, durante este periodo se han registrado 1374 encuestas.

Figura 21: Promedio de edad.
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

Al consultar la edad de los visitantes a las Ferias, se evidencia que en su mayoria asisten 932
personas adultas que representan el 68% y 432 personas jovenes que representan el 32%.
Con respecto a estos datos se evidencia que el publico objetivo de las Ferias “Nosotros
Emprendemos” son las personas adultas con esta informacién se debe generar la estrategia
de comunicacién en cada distrito que llegue principalmente a este grupo de personas
incentiva su mayor participacion y consumo.

Nosotros Emprendemos
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a. Género

Las encuestas de percepcion a visitantes se aplicaron desde el mes de agosto a octubre del
2018, durante este periodo se han registrado 1374 encuestas.

Figura 22: Géneroy Nacionalidad
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacion de Oportunidades.

El mayor numero de visitantes son del género femenino, esto es 932 personas que significa
el 68% y en género masculino 439 personas que representa el 32%.

De las personas encuestadas 1331 esto es el 97% son de nacionalidad ecuatoriana y 43
personas esto es el 3% son extranjeros.

Estos datos nos dan a conocer que las Ferias atraen en mayor porcentaje a mujeres y de
nacionalidad ecuatoriana por lo que se debe incentivar a la participacion de emprendi-
mientos que oferten productos para el hogar y consumo que son de mayor preferencia por
el grupo de personas visitantes.
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b. Por qué medio se entero de la Feria?

Figura 23: Medio de comunicacién
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades

Los visitantes conocieron de la Feria por distintos medios de comunicacion; 476 personas el
35% manifestaron que fue a través de invitacion del emprendedor participante, 236 perso-
nas el 17% por medio de redes sociales, 157 personas el 11% a través del internet, 139
personas el 10% mediante las frecuencias radiales, 110 personas el 8% por medio de la
television y 327 personas el 24% por otro medios entre los que identifican referencia de
amigos y familiares, funcionarios del MIES.

Estos datos dan a conocer que el medio de comunicacién que mayor promocién da a las
ferias son los mismo emprendimientos que participan en las Ferias y comentan entre sus
conocidos y familiares buscando atraer la mayor cantidad de visitantes y consumidores; las
redes sociales también generan publico visitante pero su difusidn se den incentivar para
tener mayor acogida y que sea receptada por personas que estén interesadas en adquirir
productos o generar contactos para proximas ventas.
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c. Por qué razon visita la Feria?

Figura 24: Razones por las que visito la feria
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

7%

Otro

La principal razén por la que los asistentes visitan la Feria es por paseo, asi lo manifiesta 731
personas esto es el 53%, para consumo 521 personas el 38%, compras para regalo 137 perso-
nas el 10% y 92 personas el 7% mencionan que visitaron por casualidad, curiosidad y por
buscar productos innovadores. En referencia a los datos levantados los visitantes acuden
principalmente a las ferias por paseo y por realizar compras para su consumo.
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d. Recomendarian nuestros productos a otros consumidores y por qué razones?

Figura 25: Aspectos por los que recomedaria nuestros productos.
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Fuente:” Encuestas Distritales” - Ferias Nosotros Emprendemos
Elaborado por: Direccién de Didlogo y Generacién de Oportunidades.

El 99% de los visitantes mencionaron que si recomendarian los productos exhibidos en la
Feria, su principal motivo es la calidad 52%, precio 39%, procedencia 33%, etiqueta 4% y
otros 2%.como productos sin quimicos y apoyo a los emprendimientos. En referencia lo que
dan a conocer los visitantes estan de acuerdo y promocionarian nuestros productos para
que mas consumidores los adquieran apoyando al desarrollo y continuidad de los empren-
dimientos principalmente consideran que son productos sin quimicos, con precio adecua-
dos y apoyan su procedencia.
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11. CONCLUSIONES

Las Ferias Nosotros Emprendemos permitieron la vinculacién y promocion de 1780
emprendimientos a nivel nacional en los diferentes Distritos de las 9 Zonas, brindando opor-
tunidades de impulso y visibilizaciéon de sus productos con miras a ampliar y mejorar los

emprendimientos.

La participacién en Ferias les permitio a los emprendedores exhibir y vender sus productos
generandoles un ingreso promedio de $48.96 dodlares. Este monto representa para los
feriantes un aporte adicional a su economia familiar permitiéndoles continuar con su
emprendimiento y no solo depender de valor correspondiente a la transferencia mensual

del Bono de Desarrollo Humano.

Nosotros Emmnd&moe
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El promedio de emprendimientos participantes en las Ferias desarrolladas en los 34 Distritos
es de 10, este dato es variante en referencia a la coordinacién con otras instituciones, de las
fechas en las que se realizaron y de las actividades productivas de los emprendimientos de
los territorios.

Las Ferias “Nosotros Emprendemos” representan para los emprendimientos espacios fisicos
donde pueden compartir experiencias con sus pares, generar actividades de intercambio de
conocimientos y a la vez promocionar y ofertar sus productos a consumidores locales.

El publico que vista las Ferias principalmente son personas adultas y de género femenino,
dato que se debe considerar para generar mayor publicidad incentivando su participaciony
consumo ofertando en las Ferias de cada Distrito productos de mayor acogida de este publi-
co como son artesanias, textil moda y calzado y alimentos.

La articulacion en territorio con instituciones publicas y privadas fortalece la gestion realiza
por el Mies para impulsar a los emprendimientos generados por el CDH dotandoles de espa-
cios de comercio adecuados para ofertar sus productos.

La dindmica y buena coordinacion en las Zonas y sus Distritos al organizar Ferias en fechas

civicas o festivas en lugares estratégicos promueve espacios adecuados y resultados satisfac-
torios para los emprendimientos.

12. NUEVOS RETOS
Organizacion

Fortalecer la articulacion interinstitucional que permita vincular a las instituciones publicas y
privadas en la planificacién y desarrollo de la feria.

Establecer metodologia de ferias determinando la intervencion y responsabilidad de cada
una de las instituciones vinculadas.

Mejorar la coordinacion institucional en el proceso de seleccién de los participantes el cual
permita de manera minuciosa seleccionar a emprendimientos CDH sostenibles.

Nosotros Empr&no\&moe




Mds Solidaridad Mas Desarrollo

Utilizar una herramienta informatica para el levantamiento de informacién de los participan-
tes, resultados y encuestas de percepcion. Sistema de Informacién MIES — SIMIES — Médulo
de Ferias de Emprendimientos.

En la pagina web “nosotrosemprendemos.inclusion.gob.ec” se debe realizar la convocatoria
publica, de manera que los potenciales oferentes puedan acceder a la informaciéon completa
(requisitos de participacién y formulario de inscripcion), y publicar el cronograma de ferias.

A través de las expediciones de las ordenanzas de los Gobiernos Auténomos Descentraliza-
dos, empoderarnos de espacios publicos, a fin de que los emprendimientos pueda tener es

espacio permanente para la comercializacién de los productos.

Aportar para el mejoramiento de la calidad, precios justos y presentacion de los productos
de los emprendimientos del Crédito de Desarrollo Humano.

Capacitaciones a través de las Escuelas de Inclusién Econémica.

Recursos

Destinar recursos econémicos a cada distrito para el desarrollo de las Ferias considerando los
rubros de logistica, promocién y publicidad, montos que permitan el adecuado desarrollo de

la misma y obtener los mejores resultados para los emprendimientos participantes.
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Promocion

Establecer una estrategia de comunicacidon con las instituciones vinculadas, que busque
promocionar y a la vez posicionar a la feria en territorio convocando a la mayar cantidad de
visitantes y consumidores sociales que apoyen a los emprendimientos CDH y actores de la
EPS.

Desarrollo
Las Ferias se lo debe conceptualizar como un espacio de visibilizacién y encuentro de los
emprendimientos populares y la ciudadania, un momento Unico para conocer sus productos

y servicios asi como sus valores y formas de funcionamiento, motivando a la ciudadania para

ejercer el consumo responsable y solidario

13. TERMINOS

. BDH.- Bono de Desarrollo Humano

. CDH. - Crédito de Desarrollo Humano

. EPS.- Economia Popular y Solidaria

. ESS.- Economia Social y Solidaria

. MIES.- Ministerio de Inclusién Econémica y Social

. SIEMS.- Subsecretaria de Inclusion Econdmica Y Movilidad Social
No50tros Emprendemos
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14. ANEXOS:

Anexo 1: Logo

NOSOTROS

Mads Solidaridad, Mas Desarrollo

Nosotros Emprendemos
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Anexo 2: Formulario de Inscripcién

Ministerio de Inclusién Econdmica y Social

Subsecretaria de Inclusién Econdmica y Movilidad Social ?.,; s
FORMULARIO DE INSCRIPCION A, ;:.i»_._;_! @ i

Mombre de la Ormnr:urdn:]

Codige Proyecto - CDH | |

asaciativo:
Zona | |Distrito | |provincia | |
Cantédn ‘ JPurrnquia \ |Dlreoddn ‘ |
Telef: | ]Cnrreu [ I
Representante Legal | |

[roe [ Jwse  w CLTTTTTTT T T TT]
MNumero de Socios |:| Hombres :l Mujeres |:|

Personas con Discapacidad I:I Adultos Mayores I:I Jévenes I:Il.liuu'lm del BEDH I:I

Sector Econdmico
Membre Volumen de producccién per MES
Productos:
Técnico UIE de la Unidad Representante del Emprendimients/ Organizacion

Nosotros Emyr&nd&mos
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Anexo 3: Encuesta de percepcién Emprendedores

ENCUESTA DE PERCEPCION A LOS EMPRENDEDORES DE LA FERIA

O hj=tiva: WEibilzar al sactord= b Economa Popubr p5oldari a tewves d= b inclusidn =cond mica ysocialde bos
amprandimizntos genemados con =] COH dsocitie ¢ d= opaEniacienss d= b =conome pepubry soldara,
medint= b wincubcidn 3 asmcios d= comancic soldaries, d= su tmbmje ¢ B produccién de= =stos actares ¢
promasaraloonsume responsable de= b civdadani.

Ho,
1. ;Cudantos afos tiens su emprendimiento, o asociacion?
Menos de 1afio |
1a3afias O
4 3 &atios (|
(I

Mds de &afios

2. iCuanto vendid enla feria?

TsD 0- E0 ||
T=D E1-100
T=D 101- 1&0 E
MasdeTSD 151 ||
3, ;Cuanta ganancia neta generd en la feriar? :
TsD 0- &0
T=D E1-100 O
T=D 101- 1&0 [
MiasdeTSD 151 |:|
4, ;Las ventas enla feria cubrid sus expectativas?
5]
Mo

Sizurespuezta fus NO, Bvorindicarlas razones:
Mala ubiacidn en la feria

Defirienca en la organizacion g
Fersomas con sumizmo productoa menor predo [
Foros asistenteas (|
Norealizdninpguna venta (|
Fom diftnsidn 1

5, Cudl ez su peroepoidn de 1a feria, considetando 1 (regular). Z(buenc), 2(muy bueno] ¥
4 fexoalente]:
Espaciofisico
Organizacion ¥ logistia
Convotoria op ortuna ala partidpacion
Funtualidad en la gjeruddn del evento
Harario deatenddn enla faria

00000

6, Aué le motivo a participaren la fewia?
Fara encontar otos productores []

Fara vender susproductas |
Para visibilizar sus productos ]
Para busmr alianzas (I

7. :Como calificaala feria Nosotros EmprendemosT

Excelente |
Muy bueno ]
Bueno I
Fepgular 1
Fézimo O

Por fawor, dedique unos minutes @@ respondar bs siguisntes preguntas. Su informacidn s= @ tatada da forma
confdencialys=d usada Gnicameante come bese de astudic. Agrdecamos su cobbomcidin.

Nosotros Evnmno\&moe
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2. E=td de acuerdo en posicionar 1as ferias Nosotros Emprendemos a nivel nacional

Amerdototal [

Repular |
Demeuerdotoml [

Sizu respuesta fue 5, conqué frecuencia:

Mensual .|
Trimnestal ]
Cemnestral ]
Anmal 1

9, Para el dezartollo de su actividad, han accedido a fnanciamiento
aI O  Forgue?

Sizu respuesta fue 5, mediante que mecanismo;

Crédito de Desrrollo Hutnano
Panm Fiiblim

Banm Privada

Cooperativas deahorro v aédito
Cajas deahorro

Banms Comunales

Otros

Qodooog

10.Fara el for@lecimiento de su actividad, que reguistem:

O

Tinanrsiarmienta

Asistenda témim
Caparitadidn
Carnerdalizaddn ¥ pramodon
Otas

oood

Nosotros Empre/no\&moe
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Anexo 4: Encuesta de percepcion Visitantes.

ENCUESTA DE PERCEPCION A CONSUMIDORE S VISITANTES
Dhjative: Fecopilsr fomtacién sobre o] comportanists de log copnmnideres frevte 3 ectos espacios de
COMMETCI0 , que pemmita la torna de decisiones operatitras v de prostocidn del prochacta.

1. Edad (enafios):De 12a 35
26330
3la 3k
JEadi
41akb
EE omads

aoooog

2, Génewo:  [emenino [] Masmline []
2, Nacionalidad: Ecuateeiane [] Exttanjero []
4. Sectorderesidencia:: Narte [] Centro [] Zur []

5. :Cudles sunivel de instruocion?

inpunao (| Terear niveal O
Primnaria d Otro (espedfigue)
Semrdario (|

6, Cudles su principal ccupaciéns,

Empleadapmiblica | Estudiante O
Empleado privada [ Otro [espedfigne]
Comercdante I

7. :Cuantas personas e acompafianala feria?

0ooO 20O +: O
1 O =0

2. :Quiénes lo acompatian?

Familia [esposa e/ o hijos) I:I
Otros familiares (|
Armipos |:|

3, Porqué medio se enterd de 1a feria?

Fadio

Televisidn

Internet

Através deinvimeidn del emprendedor
Através deredes sosales

Otro

aoooo

Espedfigne

10, ;Porqué tazdn visitala feria?

Paseo

Compras para regalo
Compras para consumn
Otros

oo

Porfavor.dedique unos minutes @@ respondar bs siguisnt=s preguntas. Su informacidn s=d tmtada d= forma
confd=ncilys=r usada dnkamant= come mse d= =studic, dgrdecemes sucobbomcidn.

Nosotros Emyr&no\@moe
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11. ;Cudnto tiempo wisitd 1a feria?

30 minntos O 2 horas
lhora (I 4 horas
l1hoa ymedia |

12. Campra? &I NO
£1 comptrd, cuanto gastd
T en ma=so de gue su respuesta =ea NO; pazarala pregunta 14,

12, :Lo= precios le parecen razonables?
Muy Bueno Bueno Malo Repular

14, :Qué e parece este tipo de ferias?
Muy Buenno Bueno Mala Regular

15, (Motivacionss de asistenciaala ftria

Calidad O
Predn O
Diversidn O

Froductos |
16, ; Como mejoraria la Feria?

Variedad deproductos
Tn horariomdsamplic
Tnamejor ubimcddn
Organizacicn del evento
ceguridad

Mayor publicidad

Otro

podoooo

17, ;Recomendarian nuestros productosa otros consumidoresT
a HO

i =y respuez@ 51 o NO, indigque porgue:

I3 eigueta O
Elpredo O
Ia mlidad [
Procedencda []
Otro d

12, ; Conoce 1o que es 1a Economia Popular y Solidaria?

a ¢ []

Fechade la encuesta:

Hova de laencuesta:

MNombte del Téomioo:
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Anexo 5: Ficha de Inventario

o A Ministerio de Inclusion Econdmica y Social
; I | SUBSECRETARIA DE INCLUSION ECONOMICA Y MOVILIDAD SOCAL
© /¥ DIRECOON DE DIALOGO Y GENERACON DE OPORTUNIDADES
Ficha de Ferios - Resultodos

I. Informacion General del Emprendimiento

14 MNombre del Emprendimiento |

15 Actividad Economica del Emprendimiento |

16 Representante de |

Emprendimiento

Il. Inve ntario Inicial - Feria

21 TipodeProduco 2.2 Unidades 2.3 Costode Produccion

UOUOL

lll. Resultado de Ventas

3.1 TipodeProduco 3.2 Unidades 3.3 Vdor Unitario 3.4 Vaor Tota

JUOULE

V. Sugerencias

=
]

3
[Requiar] [Bu=nol { Muy Buenol

4
[Excefent

4.1 Espaciofisico adecuado | | | | | |

4.2  Organizadon y logistica apropiado | | | | | |

4.3 Convocatoriaopotuna a la participacion | | | | | |

44  Pumtualidad en la ejecucion del evento | | | | | |

O'bseraciones:

Nosotros Empr&no\&mos




